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Joesley deixa delacées sob suspeita

Se ndo fosse por uma trapalhada ao manu-
sear um gravador, Joesley Batista certa-
menteteria curtidooferiadode 7 de setem-
bro comafamiliaemalgum agradavel ponto
turistico de Nova York. Ao invés disso, pas-
sou o dia tendo que explicar declaracées
nadarepublicanas e confessadas omissdes
no acordo de delacdo premiada a Procura-
doria-GeraldaRepublica.

0O maior dano causado pelo audio protagoni-
zado pelo dono da JBS talvez atinja o proprio
instrumento dadelacdo premiada.Ndo atoa,
uma das preocupacoées de ministros do STF
(Supremo Tribunal Federal) é a de assegurar
avalidade desta e de outras delacdes. O im-
portante é averiguar se as informacdes que
estdo sendo oferecidas por estes delatores
sdo defato aproveitaveis ou verdadeiras.
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Depoimento de Palocci

Com o depoimento de Anténio Palocciao
juiz SérgioMoro, caiudefinitivamentea
mascarado PT noBrasil. Esse partido tinha
umplano parachegar a presidénciada
republica e assim que conseguiu colocouna
mesaosegundoplano,queeraode
perpetuar-se eternamente no poder ndo
importasse os meiosnemos valores.Nos
mandatos deLula,criaramoMensaldo,um
esquemacriminoso de propinaemesadaa
parlamentares que deu sustentacdoao
governo sob adirecdodaqueles que hoje
estdoatrasdas grades. Ninguémenganae
roubapor tanto tempoimpunemente.
_Ricardo Dias dos Reis, Séo Paulo (SP)

Gravacdo de Joesley
Quandoouvimosagravacdode Joesley
BatistaeRicardo Saud daJBS,ndo devemos
nos espantar pelo baixonivel,porque é esse
onivelde gente que permeiaarepublica.
Precisaremos de 500 anos parater umpais
educado, experiente e comprometidacom
seuseleitores. S6 aprisdodetodaessa
cambadafara comqueoBrasilsigao
caminho alcancado pelos paises desenvol-
vidos,ondeacorrupcdo é punidacomrigor.
Sendohouver punicao exemplar, continua-
remos atras emtodos os quesitos de
desenvolvimento, porque corrupcdo gera
pobreza. Eles s ttmmedo da cadeia!
_Beatriz Campos, Séo Paulo (SP)
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Coronel Elias Miler da Silva

Ja se passaram quatro anos desde o ulti-
mo reajuste salarial dos policiais milita-
resdoEstadode SaoPaulo.O governoda
unidade mais rica da Federacdo, a que
produz cerca de 40% do PIB brasileiro,
nas médos do PSDB ha 23 anos, é deuma
insensibilidade do tamanho do Brasil.
Pelo governo, os policiais militares po-
dem continuar a mingua como foram
deixados, a maioria sem recursos sufi-
cientes paraenfrentar necessidadesba-
sicas como comida eremédios.

De nada adiantam os argumentos das
entidades de classe, dos deputados na
Assembleia e na CamaraFederal, sequer
o relato da crescente insatisfacdo e do
desesperodehomens que mulheres que
ndo tém paraonde correr.

Nada tira o governador Geraldo Alckmin
de seu objetivo, que é o de mostrar-se
bom administrador deumEstado comas
contas em ordem, mesmo que as custas
daqueles que garantem o funcionamen-
to damagquina estatal.
AdesculpadogovernadoréaleideRes-
ponsabilidade Fiscal, cujo limite “pru-
dencial”, no item “despesas com pes-

Presidente da Associacdo de Oficiais Militares do
Estado de Séo Paulo em Defesa da Policia Militar

Governo deixa policiais militares a mingua

soal", é 46,55% da arrecadacdo do
Estado. Diz o governo que hoje essas
despesas estdo batendo na casa dos
45,46%; por isso, ndo é possivel reajus-
tar os salarios.

Esses numeros sao de abril, apresenta-
dos pelo secretario da Seguranca Publi-
ca em julho. Ninguém sabe, e o governo
ndo informa, se de Ia para ca houve mu-
dancanaarrecadacao.

Ndo ha quem acredite nesta explicacao.
Primeiro porque ninguém tem acesso
aos numeros atualizados —nemdaarre-
cadacdo nem do total de despesas com
pessoal —, e segundo porque numeros
em relatorios de qualquer governo ndo
sdo mesmo confiaveis. E, terceiro, por-
que adiferenca de 1,09% (vamos acredi-
tar no governo!) significaRS 1,4 bilhdo de
reais no caixa, o que autoriza o necessa-
rio reajuste salarial, por menor que seja.
Este é o governo dohomem que quer ser
eleito presidente do Brasil no ano que
vem. E assim que ele trata os homens e
as mulheres que garantem a sua gover-
nabilidade, inclusive sua segurancapes-
soal eade seus familiares.

Formador de opinido

Camila Leoni

O marketing das organizacées do narcotrafico

No mundo corporativo, existem varias
formas de composicdo dos departamen-
tos de marketing, por funcdo, produtos,
marca, mercado ougeografia.Cadaestru-
tura, subordinada a idiossincrasia organi-
zacional geral da empresa, tem como ob-
jetivo garantir a coordenacdo de
funcionarios, funcoes e areas.

Asorganizac6es criminosasdonarcotrafico,
nos ultimos anos, cresceram e se tornaram
verdadeiras estruturasorganizacionais glo-
balizadas, atuando de maneirailicita. Dentro
delas, existem varios dados relevantes,
como atuacao da policia, funcionarios cor-
ruptos, politicos, investigacées, preco dos
entorpecentes nomercado, entre outros.

Cada organizacdo tem as suas peculiari-
dades. As grandes sao bem estruturadas,
com divisdes de tarefas e compartimen-
tacdo. Algumas pessoasndo sabemoque
as outras fazem e, as vezes, nem se co-
nhecem. O contato é feito s6 com quem
fardainterface. A comunicacdo é vertical.

Dependendo do tipo do crime de narco-
trafico, a droga esta espalhada em qual-
quer canto e os traficantes obtém infor-
macoées facilmente, mas muitas delas
estdo em sistemas precarios, como ca-
dernoscomdadosdefornecedores,clien-
tes eautoridades.

Uma das grandes ferramentas que exis-

tem contra o crime organizado é a obten-
¢do dos dados de lancamento contabil.
Um conjunto de dados coletados, analisa-
dos edistribuidos parafacilitar o processo
de tomada de decisao em marketing, faz
parte do Sistema de Informacdo de Mar-
keting (SIM). As organizacées criminosas
do narcotrafico ndo possuem um sistema
ou processo formalizado.

Asinformac6espercorremtodaaestrutura
eadvémtantodosusuariosedosintegran-
tes da organizacao, quanto da policiaque &
corrompida.N3doexisteumaanaliseeorga-
nizacdo dos dados e ndo ha, necessaria-
mente,um processo aser seguido.

/Camila Leoni é especialista em marketing e socia-diretora da LB Comunica
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